Migrants installés
en Espagne

Résultats attendus :

Les migrants
arrivant en Espagne
sont mieux protégés

et sont moins

exploités

Résultats observés :

Augmentation
des appels de
dénonciation.

A21 international
a décidé de le
développer l'outil
dans d’autres pays.

Indicateurs utilisés :
-nombre de manuels
distribués

-nombre d’appels

- enquétes aupres
des acteurs de
terrains

o Informerles migrants surce qu’estla TEH afin qu’ils puissent dénoncer puis protéger
s’ils sont exploités

o Dépliant “Pasaporte”. Traduit dans 9 langues avec définitions et indicateurs de la
traite. Accompagné d’un numéro d’urgence (disponible 24/7) et de la marche a suivre
si 'on est victime de TEH. Distribué directement par la police dans les aéroports, aux
frontiéres et aux associations de charités et ONG solidaires (croix rouge etc..).

o Controles de la Police dans des exploitations agricole susceptibles d’exploiter des
travailleurs migrants.

« Attention vous étes peut-étre victime de traite ‘

Explication tres simple de la traite »

o Ministére de l'intérieur et police (Guardia Civil)
o Associations de solidarité



ENTERING

SPAIN

Autre campagne menée par A21 Can you see me ? : https:

www.a21.org/content/can-you-see-me/grbis0
Vidéos de sensibilisation adaptées a chaque pays. Selon la cible, la TEH est abordée différemment :

https://www.a21.org/content/can-you-see-me-usa/gouyi8?showgroup=1&showpanel=1

o Leformat passeport et adapté a la situation et attire 'attention des cibles

o Document disponible en 9 langues les plus parlées parmi les migrants victimes
de la traite.

o Rigidité administrative du ministére de l'intérieur pour pouvoir mener des
actions et créer des partenariats rapidement.



> Comité

colombien de
lutte contre la
traite
COLOMBIE

Cible

Victimes et
potentielles
victimes de la TEH.
Principalement
jeunes femmes.

Résultats attendus :

Le nombre de
dénonciations
des délits de TEH
augmente

Le nombre de
victimes de la TEH
diminue

Résultats observés :

Augmentation
du nombre de
dénonciations

Impact de la
campagne plus limité
que prévu

ESO ES CUENTO

«ON TE RACONTE DES HISTOIRES»

Objectif général :

o Réduire le nombre de victimes de la TEH en Colombie

Objectifs spécifiques:

o OS1Informer les victimes sur les moyens d’action utilisés par les trafiquants

o OS2 Protéger les victimes de la traite a travers une assistance téléphonique et un
accompagnement apres dénonciation

o Site de campagne avec toute l'information sur ce qu’est la traite / les situation
dans lesquelles il faut faire attention / Témoignage de victime-survivantes / module de
formation pour apprendre a identifier les situations de TEH / messages utilisés par les
trafiquant pour manipuler les victimes

o Ligne d’urgence disponible 24/7

o Pagesde campagne sur les réseaux sociaux (Facebook, Instagram, Twitter, Youtube,
LinkedIn...) partage de contenu régulier et animation de la communauté.

o Poster avec les messages utilisés par les trafiquants pour manipuler les victimes.
o Vidéo compil messages des trafiquants
o Affiches avec les 4 points a vérifier avant de voyager

o Implication de stars nationales pour relayer les messages (parrains de campagne) :
présentateur et une ,modéle

Messages utilisés
« On te raconte des histoires, ce n’est pas la réalité »

e
-
-~

« Attention, tu es peut-étre en danger »

Partenaires de mise en ccuvre
o Tous les ministéeres colombiens membres du comité

o UNICEF
e OIM
o UNODC

o Compagnies aériennes

Un contenu produit par Com4Dev



1. ldentifica 2. ¢ El Salario es extravagante?...
Bl 1ugar de trabajo. desconfia.

1. Identifie le lieu de travail 2. Le salaire te semble extravagant ?
Ne fais pas confiance.

3. 60nsulta Si1as condiciones
|aborales son legales.

4. Pide referencias de la empresa
0 persona que te ofrecio el trabajo.

&

GlorCT =z ey, M WD, @== g

oxcx oo Y W ?’_ wenscoy o RN Bzo

3. Vérifie que les conditions de 4. Demande des références a l’entreprise ou
travail soient légales. a la personne qui te propose cet emploi.



ESO ES

«ON TE RACONT

Campagne d’affichage

« Tu voyages pour une offre d’emploi ?

Les démarches sont simples et gratuites ?
ATTENTION tu es peut-étre en danger! »
MM [CUIDADD. pusdes sstar en s
g R s

BT i ol didw
1

fESL




2Vigjas a conocer a
tu amor virtuale

jCuidado, puedes estar en riesgo!

« Tu voyages pour rencontrer ton amour virtuel ?

Attention, tu es peut-étre en danger! »

#ESOESCUENtO

s le ofrecieron vigjar por un frabajo y sueldo ideal?

sle pagan el vidje, el hospedaje y la alimentacion?g

iCuidado, puedes estar en riesgo!

Infarmate: llama al 018000 522 020 - Linea: 122 [ASES

2, == oex nicie _® . [l @)

LY FiscALla
T soes ceite ) coardinacinbcaalDminitenl go co D Discaliseel (@ Niscaliacal == bkl MIGRACION> ) COBIERND DE COLDMBIA EEHD‘HE Hl—_.__::EgE

« On te propose de voyager pour un travail avec un salaire alléchant ?
On te paye le voyage, le logement et les repas ?

Attention, tu es peut-étre en danger! »



Utilisation de parrains de campagne : Présentateurs TV, Modeles, Joueurs de football...

Lien vers le site de campagne : https://www.esoescuento.com/

o Angle choisi permet de déconstruire les histoires qu’on raconte au victimes

o Impact de la campagne limité car seulement les victimes/potentielles victimes
qui s’identifient vont recevoir le message et étre touchée.Cela réduit 'influence de
la campagne car le public est limité

o Les potentielles victimes pensent qu’elles sont au dessus de ¢a. Elles ne se
considerent pas victimes.



> Comité O COMPLICIDAD CON LA TRATA

colombien de

lutte contre la
traite

COLOMBIE « 0 COMPLICITE AVEC LA TRAITE »

Objectif général :

Favoriser la dénonciation des délits et déconstruire les services de la traite

Objectifs spécifiques:

o OS1 Développer 6 stratégies de communication pour sensibiliser chaque public
cible victime de la traite.

6 publics cibles :

AEZEZEZ’nt.e.s o 0S2Eduqueretinformer la population sur ce qu’est la traite et quels sont les services
de la traite

- Jeunes

étudiant.e.s

- Communautés

vivant en zones

dangeureuses o Etape pédagogique pour informer sur le délit de traite, qu’est-ce que C’est ?

- Communautés o Pour chaque public, des outils différents. Par exemple pour les communauté
indigenes indigenes : langues natives utilisées ; pour les communautés retirées sans internet :
- Compagnies radio, haut parleur sur voiture ; pour les jeunes : réseaux sociaux.

aeriennes, hotels o Ligne detel d’urgence 24/7.

et autres acteurs

touristiques o Vidéos de sensibilisation.

o Parrains de campagne : implication de nombreuses stars nationales.

o Adaptent les futurs outils a ’évolution de la campagnes et des partenaires qu’ils
trouvent pour chaque stratégie.

o Pacte national de lutte envoyés aux maires et gouverneurs pour qu’ils signent et

Résultats attendus : s’engagent a lutter conte la TEH sur leur territoire.
Réduire le nombre Messages utilisés
de victimes de la P

traite. ‘: « Ne soyez pas complices de la traite »

« Sivous consommer les services de

Reduire la demande la traite, vous étes complice
. »
des services de la ’ P
traite. « Ne pas dénoncer un cas de traite de rend complice »

Résultats observés :

La campagne n’a que i .
quelques mois. Pour Partenaires de mise en ceuvre
le moment, tous les o Tous les ministéres colombiens membres du comité.
acte;lér:t(;)g;g ﬂgiﬁ o Acteurs publics et privés pertinent selon chaque stratégie. Par exemple :

i pour les jeunes : association de bars et discotheques ;
motives. pour les enfants : administration d’éducation, écoles, association sportives;
pour les migrants : ONG de solidarité, postes frontaliers.

Un contenu produit par Com4Dev



> Comité
colombien de
lutte contre la
traite

O COMPLICIDAD CON LA TRATA

COLOMBIE « 0 COMPLICITE AVEC LA TRAITE »

Exemples d’outils utilisés

N’interragit pas sur les réseaux sociaux
avec des inconnus. Tu ne sais pas qui ils
sont et quelles sont leurs intentions.

N’accepte pas de rendez-vou avec des
inconnus qui te contactent a travers
le téléphone ou les réseaux sociaux.

Méfie-toi de toutes offres et annonces
qui te promettent de faire de toi
un modéle ou un.e artiste.

Ne te laisse pas prendre en photo par
des personnes que tu ne connais pas ou
peu. Ne partage pas non plus des images

de ta vie privée sur les réseaux sociaux.

N’accepte pas de cadeaux de personnes
que tu connais trés peu, surtout si l'on te
vend une vie de réve dans un autre pays.

Parle avec ton papa, ta maman et

tes professeurs pour qu’eux aussi

connaissent la problématique de
la traite et soient attentifs.

Affiche sur les formes de traite

Conseils pour se protéger des différentes méthodes
utilisées par les malfaiteurs pour attirer leurs victimes.

s ™
N c u Id a d o I ) CeroComplicidad
| . ‘v‘ Con D)

Tu puedes ser victima de la Trata de Personas

Los tratantes utilizan diferentes artimaras para captar a
sus victimas. La amenaza de la trata de personas puede
aparecer en tu entorno sin que te des cuenta de ello. Por
eso debes estar alerta para evitar convertirte en una

victima :

Mo interactties en las redes sociales con personas que no conoces.
No sabes quienes son ni que intenciones tienen al contactarte

7 Y a 7

No aceptes citas de personas desconocidas que te contactan
a través del teléfono o de las redes sociales.

_/ g F V2
=
D0S
C\AS\F‘\\UN
—
Desconfia de cualquier ofrecimiento o anuncio clasificado | ‘\ gk
8=

que te promete convertirte en modelo o artister. . ﬁ =) '
e 7 f ™

No permitas que alguien que no conoces bien te tome o te
pida fotografias. Tampoco compartas en las redes sociales
imdgenes de tu vida personal.

7 e

No recibas regalos de personas que conoces hace poco tiempo y
menos si viene de alguien que te esté ofreciendo una vida de
pelicula en otro pais.

7

Habla con tu papd, tu mama y tus maestros para que ellos
también conozean la problemdtica y estén atentos.
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Mo te dejes engafar por

ofertas de trabajo muy

bien remuneradas en el '

exterior ni por propuestas ! Appropriation de la campagne nationale

de amor repentinas hechas et de ses messages par les municipalités
a través de Internet.

DENUNCIA

al 018000522020
oalalinea122

e Secratariade MERG
e ﬂmis mﬁlﬂ'l'l

"
y Desarrollo Social LA L

Affiche a destination des enfants : https://www.mininterior.gov.co/trata-de-personas

Vidéo de campagne :  https://www.youteeube.com/watch?v=3Cd3wS_zqVA&feature=emb _title&ab

channel=MininteriorColombia

Utilisation de parrains de campagnes : https://www.facebook.com/AlcaldiaTunja/videos/670693373536735

o Parler de complicité permet d’impliquer plus de citoyens : si je ne fais rien, je
suis complice.

o Chaque stratégie est adaptée a un groupe de victimes de la traite et des
partenariats pertinents sont créés.



> France Terre
d’Asile

COTE D’IVOIRE
& TUNISIE RECOLTEHA

Objectif général :

o Renforcerlescapacitésdesorganisationsdelasociétécivileenmatiered’information,
de sensibilisation et de prévention pour la lutte contre la traite des étres humains.

Organisations de

B m

o Formation des formateurs pour intervenir aupres des OSC dans les localités
principalement touchées par le phénomene de traite.

Résultats attendus : o Formation de journalistes et soutien aux reportages journalistiques sur la TEH.

o Créationd’un groupe WhatsApp de journalistes intéressés par le sujet pour partager
Les OSC font de o Organisation de rencontres débats multi-acteurs (ministéres, ONG, OIM, ONUDC...).

la prévention T
directe auprés des o Réalisation de brochures
population. o Réalisation de bandes dessinées

o Réalisation de films

o Participation a des émissions radiophoniques

o Organisation d’un cycle de formations sur la TEH a destination de la société civile

o Publication et diffusion d’'une brochure d’information sur la traite des étres humains

o Organisation de rencontres-débats et d’une rencontre d’échange de bonnes
pratiques
Resultats observes : o Organisation d’un cycle d’ateliers débats a 'intention des journalistes

Population mieux

informée.
- Messages utilisés
Comité inefficace 7
car changements ~  «Qu’est-ce que la traite ? » Présentation des formes
ministériels d’exploitation, les modes opératoires, les indicateurs...
Comité ne donne pas
assez de place aux
0SC.
Manque de Partenaires de mise en ceuvre

coordination entre

les OSC et les o Tunisie Terre d’Asile.
pouvoirs public et e SOS Exclusion (Cote d’lvoire)
des OSC entre elles. e Comité de lutte contre la TEH Ivoirien
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> France Terre

d’Asile

COTE D’IVOIRE

& TUNISIE

RECOLTEHA

Exemples d’outils utilisés

LE DROIT DE TRAVAIL DES ETRANGERS
DANS LE PAYS D'ACCUEI

Dans ko pluport des pays hors CEDEAD, 1l est cbiigotoire d'obienir
wne oubaisofion de roval et un fitne de séjour pour rovailler ef
pour rester légolament dans le poys. Les légisiafions sont souvent
friss shiches ef ces popiens sont difficikes & abhen.

Por esemple, en Tunisie, &3 penonnes qui s&joument sor fitre de
séjour ni autorisation de froval peuvent Sire arétées. enfemises
et renvoyées. Hles peuvent fomber swr des empioyeurs mol
infenfionmés. Plus de 200 vicfimes de tofle ollennes sont
détectées chogue onnde en Tunise.

COMMENT 5" INFORMER OU SE FAIRE AIDER T

Hla pancnns 6 Fouws Bn Cite d o

T 4131 8733 707 W0 14
Emal peachsor@yobon

Midja. jeune fille battante au marché d'adjamé est accostée paf
grand fréve de quartier. Ce dernier lui parle d'une opportunité’
remunéné & Tunis en tant que femme de ménage che

furespectes, Je vais fe dire quebue chose mais
. cele doif ester entre nows,

Brochures de sensibilisation sous forme de bande dessinée distribuées aux OSC.
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o Volume d’activités proposées.
o Formation aux OSC et des journalistes pour qu’ils sensibilisent.

o Utilisation des OSC et des journalistes comme relais permet de couvrir un
territoire plus vaste et d’avoir plus d’impact auprés de la population.

o Creéation d’un groupe d’échange sur WhatsApp pour les journalistes

o Comité nationale ne prend pas en compte les OSC. Manque de coordination a
I’échelle nationale



> Ministére de
Lintérieur

ETATS-UNIS BLUE CAMPAIGN

Objectif général :

Cible Former le grand public, les policiers et autres agents publics et privés pour reconnaitre
les indicateurs de la TEH et savoir comment réagir lorsque ['on est témoin de TEH.

Grand public,
policiers, agents

o Enquétes et arrestations des trafiquants et réseaux.

o Modules de formation a destination des forces de l'ordre pour étre en mesure
d’identifier une victime de la TEH et agir de maniéere appropriée.

o Tablette interactive de formation sur les indicateurs de la TEH : <Human Trafficking
Awareness training». Envoyé aux policiers et fonctionnaires d’autres fonctionnaires
(justice, poste frontaliers...).

o #WearBlueDay: campagne sur les réseaux sociaux pour que tous s’habillent en bleu
et partagent leurs photos a l'occasion de la journée nationale de lutte contre la TEH.
(Choix du bleu car couleur de la lutte contre TEH de 'UNODC : https://www.unodc.org/
blueheart/)

o Vidéos sur les réseaux pour apprendre a identifier les victimes de la TEH.

®

Numéro d’urgence pour dénoncer une situation de TEH.

®

Kit de campagne disponible apres sollicitation par email.
Résultats attendus :

Le public ciblé est e
capable d’identifier Messages utilisés

-’
une situation de ‘, « La TEH peut étre a coté de chez
TEH et sait comment = vous, apprenez a l'identifier »
réagir. . . L :
« Sivous étes témoin de traite,
n’attendez pas pour la dénoncer. »

Résultats observés :

Partenaires de mise en ceuvre

o Immigration and Customs Enforcement (ICE)

o U.S. Citizenship and Immigration Services (USCIS)
o U.S. Customs and Border Protection (CBP)

o Federal Law Enforcement Training Center (FLETC)
e ONUDC
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> Ministére de
Lintérieur

ETATS-UNIS BLUE CAMPAICN

Exemples d’outils utilisés

WHEN
TALKING
TO YOUTH
ABOUT

- Talk about exploitation « Use the term “human trafficking”
« Use empowering language « Use language that creates fear
« Express that you care » Focus on questioning their situation

I BLUE CAMPAIGN

Conseils pour parler de la traite avec les jeunes
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BLUE CAMPA

Exemples d’outils utilisés

WY
NEW RESOURCE NEW RESOURCES

FOR CONVENIENCE FOR CAMPUS LAW
RETAIL EMPLOYEES ENFORCEMENT

(C/BLUE CAMPAIGN (I BLUE CAMPAIGN

Des ressources adaptées aux professionnels
de différents secteurs pour sensibiliser le
public et protéger les potentielles victimes

NEW RESOURCES
FOR YOUTH CARETAKERS
AND PROFESSIONALS O BI.I.IE
LAMPAIGN
T . e b o ot

Tablette interactive pour apprendre a identifier les cas de TEH : https://www.dhs.gov/xlibrary/training/dhs

awareness_training_fy12/hta01/module.htm?refresh=1&

Module de formation : https://www.dhs.gov/blue-campaign/awareness-trainin

Page fb de la campagne avec vidéos pour apprendre a identifier les victimes de la TEH : https://www.facebook.
com/dhsbluecampaign/

CEe QU’ON RETIENT

ent aux policiers pour qu’ils

eart Campaign.

r: nombre de personne qui ont
énonciations.




> Comitc PLAN D’ACTION NATIONAL DE LUTTE
TEH (MIPROF) CONTRE LA TEH

FRANCE

Objectif général :

« Dénoncer et réprimer ces pratiques criminelles en faisant preuve a la fois de fermeté
et d’humanité : humanité envers les victimes qu’il faut protéger ; fermeté envers les
réseaux criminels, les trafiquants et tous ceux qui profitent et participent de cette
détresse. Nous leur disons : vous n’aurez aucun répit. »

« Ensemble de
la société. »

6 axes spécifiques :

« informer et communiquer pour mieux prévenir le phénomeéne ;

« définir une stratégie d’identification des victimes;

» protéger et accompagner les victimes de la traite ;

« intensifier la répression des auteurs;

« coordonner l’action publique de la lutte contre la traite des étres humains;

« renforcer la coopération aux niveaux européen et international.

ACTION N° 1 : MOBILISER LA SOCIETE
o Mesure 1:Informer et sensibiliser sur les risques d’exploitation
© Mesure 2: Créer un site gouvernemental dédié

Résultats attendus : e Mesure 3 : Soutenir des campagnes d’information et de sensibilisation menées par
les associations
Augmentation . . .
du nombre de © Mesure 4: Instaurer une journée nationale
dénonciation de cas ACTION N° 2 : MENER DES ACTIONS DE PREVENTION CIBLEES
de TEH o Mesure 5:Informer le monde de l’entreprise
Augmentation o Mesure 6 : Introduire dans les programmes scolaires le sujet de la traite des étres
du nombre humains et ses différentes formes d’exploitation
d’arrestation de e Mesure 7: Sensibiliser les populations migrantes sur les risques d’exploitation
trafiquants et de X
réseaux criminels.  ACTION N° 3 : AMELIORER LA CONNAISSANCE POUR MIEUX GUIDER L’ACTION

PUBLIQUE

o Mesure 8 : Pérenniser I’enquéte sur les victimes de traite des étres humains suivies
par les associations

o Mesure9:Publierannuellement les données administratives disponibles en France.

o Mesure 10 : Réaliser une enquéte sur la traite des étres humains a des fins
d’exploitation par le travail

o Mesure 11 : Actualiser les connaissances des professionnels

o Mesure 12 : Mener une étude sur les dispositifs de protection des victimes et de
poursuite des auteurs
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> Comité de
lutte contre la

TEH (MIPROF) ARRETONS LES VIOLENCES
FRANCE

Messages utilisés

-’
&: « La TEH peut étre a coté de chez
vous, apprenez a 'identifier »
« Sivous étes témoin de traite,
n’attendez pas pour la dénoncer. »

“ Partenaires de mise en ceuvre

.\\\ e Ministéres, services déconcentrés de I’Etat et collectivités
compétentes en fonction des mesures mise en ceuvre.

o Associations compétentes en fonction des mesures mise en ceuvre.

o Organisations professionnelles d’employeurs et organisations
syndicales de salariés, experts et universitaires

Exemples d’outils utilisés

Fiches réflexe adaptées selon les professions :

https://arretonslesviolences.gouv.fr/sites/default/files/2020-04/Pharmacie_-
comment_accueillir_une_femme_victime_1-2.pdf

https://arretonslesviolences.gouv.fr/sites/default/files/2020-04/fiche_pratique

agent.e_accueil.pdf

CE QU’ON RETIENT
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> OIM & FAS

(fondation neuchate-

loise pour la coor-
dination de l’action
sociale)

SUISSE

Grand public.

Etudiants des
domaines du social
et de la santé.

Employés de
collectivités des
services sociaux,
police et migration.

Résultats attendus :

Le grand public est
informé de ce qu’est
la TEH et de ses
formes qui existent
en Suisse.

Les pouvoirs publics
s’approprient le
sujet et débloquent
des fonds pour lutter
contre la TEH.

Résultats observés :

11 000 visiteurs dans
le bus

De nombreux articles
produits, reportages
TV,interactions sur
les réseaux sociaux

Visite de
responsables
politiques

LA SUISSE CONTRE LA TEH

Objectif général :

Informer les professionnel(le)s, sensibiliser le public et communiquer auprés des
médias surla TEH.

(0]

[0}

(0]

Bus de campagne voyageant de ville en ville.

Brochures de sensibilisation distribuée a I'extérieur du bus
Ensemble des outils présentés dans les 3 langues parlées en Suisse.
Quizz pédagogique a la fin de la visite du bus.

Lunettes roses distribuées : symbole de 'image biaisée que les victimes ont avant

d’arriver en Suisse. D’ou le message : « Ne te laisse pas aveugler ».

(0]

Implication des fonctionnaires locaux dans la campagnes : travailleurs des services

sociaux, migration et policiers viennent tenir une permanence d’une demi-journée
devant le bus.

Messages utilisés

-’
‘: « Ne te laisse pas aveugler »

« Ce qu’on vous dit sur vos conditions
d’arrivée en Suisse n’est pas la réalité »

Partenaires de mise en ceuvre

o Les comité de lutte contre la TEH de chaque région

o Collectivité territoriale

o Associations locales et nationales qui luttent contre la traite
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Die Schweiz gegen
Menschenhandel

La Suisse contre
la traite des étres
humains

La Svizzera contrg la
tratta di esseri Umani

Les lunettes roses, goodie de la campagne

Site de la campagne : https://www.180oktober.ch/fr/bus-dinformation

https://www.youtube.com/watch?v=YEEZNO1Un5k&feature=youtu.

Vidéo de présentation de la campagne :
be&ab_channel=IOMBern

o Atravers la sensibilisation c’est une véritable action de plaidoyer qui est

menée.
o Difficile d’estimer 'impact car pas d’évaluation a partir du nombre de cas

reportés.
o Numéros d’urgences et centres d’accueils sont tres décentralisés et donc

manque de coordination entre eux.
o Bus de campagne avec expositions, films et quizz qui voyage de villes en villes.

o Implication des fonctionnaires locaux qui participent a l'lanimation du bus
dans leur ville (travailleurs sociaux, policiers...)



